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Línea de Apoyo Económico para Proyectos de Inversión de Grupos Asociativos

 Fortalecidos

Anexo al Formulario de Proyectos de Inversión Asociativos

· Nombre del Grupo Asociativo:

· Nombre descriptivo del Proyecto de Inversión Asociativo: 

· Productos/servicios vinculados al Proyecto (los más importantes, no más de tres):

Nombre
Descripción Técnica
Porcentaje de las ventas destinadas al Mercado



Local
Externo

1.






2.






3.






Situación Laboral

· Cantidad de personas que trabajan actualmente en el grupo de empresas (Discriminar la información por empresa, sector y/o funciones/jerarquía)

· Estime el impacto en términos de ocupación, de la ejecución del proyecto (Marque con una cruz y justifique brevemente):


Aumenta/mejora
Mantiene
Disminuye/empeora

Puestos de trabajo




Calidad del empleo




Condiciones ambientales del lugar de trabajo




Riesgo de accidente




Otros




(El contenido de este cuadro se llena de acuerdo a las características del proyecto)

1. Mercado consumidor

· Características del mercado del producto vinculado al proyecto. Porcentaje del mercado que estima captar. 

· Clientes actuales y potenciales. 

· Volumen de ventas históricas en los últimos 2 ó 3 años, indicando cantidad y precio.

· Factores que podrían afectar la evolución de sus ventas. 

· Describir el impacto, si existe, de importaciones de bienes equivalentes o sustitutos a los del proyecto asociativo.

· Si planea exportar, deberá referirse a los mercados-objetivos.

2. Mercado competidor

Describa las características de la competencia. Evolución del mercado durante los últimos tres años y perspectivas futuras. Precios de la competencia. Precios y cantidades a que se aspira vender. Análisis del comportamiento esperado de sus competidores frente a la ejecución de este proyecto. 

3. Mercado proveedor
Descripción del mercado de proveedores de sus principales insumos. Precios de los últimos años. Formule supuestos sobre los precios futuros de sus principales insumos.

4. Plan comercial

Mecanismos de comercialización. Comercialización actual y planeada (estrategia para conservar el mercado o ampliar participación). Perspectivas de exportación. Mecanismos de difusión, etc.

      Proyecto

1. Ficha técnica

Capacidades físicas existentes a utilizar en el proyecto. Estime la capacidad de producción instalada actual y futura, expresada en unidades físicas, las cuales deben ser equivalentes a las unidades adoptadas para la realización de las proyecciones de ingresos.

Capacidad de Producción Instalada
Actual



Futura


Aprovechamiento de la Capacidad Instalada
Actual



Futura


En caso de iniciar una nueva actividad, distinta a la actualmente desarrollada, debe indicar la capacidad de producción (expresada en unidades físicas de producción) de la nueva línea o rubro a instalar.

Lay-out de planta, actual y proyectado:

Régimen de Trabajo: 


Actual
Proyectado

Horas / día



Días / año



Detallar sector y tarea  asignar al personal a incorporar en función del proyecto a incorporar, con particular referencia al equipamiento. 

1. Proyecciones 
Las proyecciones deben comenzar a partir de la finalización del proyecto, por tres años.

I. Ingresos -


Año 0
Año 1
Año 2
Año 3

Cantidad de…





Precio x…





Total





Otros ingresos











Total Ingresos





Se parte de un año 0 (previo a la puesta en marcha del proyecto) y se proyectan los siguientes  tres años. De esta manera, se pretende cuantificar el impacto del proyecto sobre la rentabilidad del grupo. 

El año 1 es el primero luego de la puesta en marcha del proyecto (para aquellos Proyectos de Inversión con una duración igual o menor a 6 meses)

Cuando el Proyecto exceda los 6 meses de duración el trienio proyectado comenzará con la finalización del Proyecto de Inversión. 

Se indicará el volumen de ventas al mercado interno y externo proyectado por período; unidad de venta considerada por producto a facturar, y precios unitarios.

En caso de que el grupo encare la venta de más de un producto, se discriminará precio y cantidad de aquel/aquellos afectados por el proyecto y los que resultaren más representativos de la actividad del grupo.

Deberá fundamentar las proyecciones de ingresos presentadas, teniendo en cuenta los precios y mercados a atender. De existir, adjuntar acuerdos o contratos de provisión en firme.
II. Egresos
Egresos de producción: Se proyectarán desagregando los rubros materias primas, mano de obra (incluidas cargas sociales), energía y otros gastos de fabricación, explicando las pautas adoptadas para su determinación. Es conveniente definir la estructura de costos por productos, solamente aquéllos vinculados al Proyecto (el más representativo). 

Rubro
Año


0
1
2
3

Materias Primas





Materiales





Mano de Obra





Cargas Sociales





Energía





Gastos generales  de Fabricación





Subtotal





Gastos De Administración





Gastos De Comercialización





Gastos funcionamiento del…





Mano de obra





Energía





Otros





Total General





(El contenido de este cuadro se adapta a las características de cada proyecto)

Para el rubro de costos más significativo se deberá analizar las posibilidades del grupo de asegurar el suministro en cantidad y precio. Informar sobre la política de compras de la empresa.   
Egresos comerciales y administrativos: Indicar brevemente la forma de su determinación.

La cantidad de años a proyectar se regirá por el mismo criterio utilizado para la proyección de ingresos.
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